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QUAND LA CREATIVITE ET ALLIANCE ETIQUETTES
SE MELENT POUR FAIRE NAITRE L’AGENCE CURIOSITY

Bien plus qu’un imprimeur, Alliance Etiquettes utilise sa carte maitresse — son agence
de design packaging — pour sublimer les étiquettes sur les emballages et donner un
supplément d’ame aux produits de ses clients. Avec I’enjeu permanent d’anticiper leurs
besoins, les tendances et de répondre efficacement a leurs attentes. Créée pour susciter
toutes les curiosités, cette agence a été subtilement appelée Curiosity.

PASSIONNEMENT CREATIFS DEPUIS LES ANNEES 1950 !

L’esprit créatif d’Alliance Etiquettes est dans ses génes depuis la création du groupe en 2015 et
méme depuis plus longtemps. Avec un grand-pére, Jean, typographe, et un pére, Alain, diplomé
des Beaux-Arts, Olivier Laulan, son Président Fondateur, représente la troisieme génération d’'une
famille d'imprimeurs basés a Bordeaux, dans le sud-ouest de la France. Ses choix audacieux et
innovants ont permis de construire une ETI solide et en forte croissance dans le packaging et le
design d’étiquettes, en particulier adhésives. Le récent rachat de Tonutti, imprimerie italienne, prés
de Venise, spécialisée dans le vin et le Prosecco en particulier, vient encore renforcer son pdle
créatif. L'ambition du groupe ? Offrir des solutions personnalisées d’impression qui répondent aux
besoins de ses clients dans les vins et spiritueux, I’épicerie fine, les cosmétiques, I'agroalimentaire
et I'industrie. Précurseur dans I'impression numérique et dans lI'impression sur étain avec Etincia,
en alternative au papier, Alliance Etiquettes a I'ambition de devenir « /a » référence européenne des
solutions d’impression premium.

CURIOSITY, UNE AGENCE DE DESIGN PACKAGING INTEGREE

Alliance Etiquettes dispose de sa propre agence de design packaging. Agence a taille humaine,
souple et réactive, elle met au quotidien sa passion au service de ses marques partenaires
pour apporter conseils, anticipation, réactivé, qualité et bien entendu créativité ! Un point fort et
différenciant est d’avoir sa propre agence de design packaging, dirigée par Agnes Deslandes,
Directrice de la Création, au sein du siege d’Alliance Etiquettes a Bordeaux. Celle-ci travaille en
interaction constante avec les autres équipes au sein des imprimeries, qui maitrisent tous les savoir-
faire et toutes les techniques d’impression d’étiquettes, avec des relations de confiance établies
depuis longtemps avec de nombreux fabricants (papetiers, verriers, ...), pour répondre aux besoins
de ses clients.

LA CREATIVITE, UNE AVENTURE HUMAINE ET COLLECTIVE !

Alliance Etiquettes cultive I'esprit de famille et la convivialité avec ses collaborateurs et met la
créativité au coeur de son ADN. Avec une expertise reconnue dans le monde des vins et spiritueux
et de I’épicerie fine, cette agence de design packaging regroupe 11 designers passionnés, qui ont
« le gout du challenge ». « Nos créas sont notre ame, notre énergie et notre force d’attraction : ils
sont l'agence et ils font 'agence » note Agnés Deslandes. Ce qui les distingue ? Leur niveau de
compétence et d’implication incomparable. Résultat ? Un taux de transformation des briefs de 93% !

QUAND LA CREATIVITE ET ALLIANCE ETIQUETTES
SE MELENT POUR FAIRE NAITRE L’AGENCE CURIOSITY

UN MOTTO : « RACONTER DE BELLES HISTOIRES »

« Notre agence Curiosity ne souhaite pas croitre a tout prix, mais grandir grace et avec les clients
qu’elle accompagne », souligne Agnés Deslandes. « Nous voulons continuer a travailler en mode «
mad skills » - des « compétences folles » - capables de challenger les plus gros projets. Notre volonté
est de créer des identités graphiques authentiques et a forte valeur ajoutée pour révéler 'unicité de
chaque marque et construire la confiance avec ses consommateurs. Telle est notre ambition et notre
passion, raconter de belles (et nombreuses) histoires, celles de nos clients pour leurs consommateurs.
Dans un monde qui évolue vite, la marque reste et doit rester un repere essentiel ! »

DES COLLECTIONS « DECLENCHEURS D’IDEES » POUR LES MARQUES

Pour inspirer ses clients et les aider a créer « une vraie vision de marque », 'agence de design
packaging d’Alliance Etiquettes lance chaque année une collection & forte valeur ajoutée. Elle est la
vitrine de son savoir-faire et de sa créativité avec I'objectif d’étre force de proposition et influenceur
pour les services marketing des marques, clients et prospects. Pour s’assurer de répondre aux
besoins, le travail des créas s’appuie sur I’étude de tendances de consommation. Avec I'enjeu de
« transformer les tendances en idées créatives originales, spécifiques et différenciantes ». Une autre
force est de pouvoir proposer du papier mais aussi de I’étain pour faire de la bi-matiere livrée en
bobine a ses clients.

DE NOMBREUX ATOUTS

Une ETI solide et fiable avec une ambition européenne :
étre « la » référence européenne des solutions d’impression premium

Une agence de design packaging a taille humaine, réactive, souple et engagée auprés des
marques, pour accompagner ses clients avec une offre « tout-en-un » :
conseil, conception et réalisation

Un travail interactif et coordonné avec ses 12 imprimeries complémentaires en termes de
technologies et des relations de confiance établies depuis longtemps avec de nombreux fabricants

Une production « made in France » et une expertise sectorielle
Un parc de machines innovant, évolutif et RSE compatible
Une solution unique et premium : Etincia

Un portefeuille de 10 000 clients actifs et fidéles parmi lesquels des marques de prestige :
Bacardi, LVMH, I'Occitane en Provence...

+ ALLIANCE
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UNE COLLECTION D’ETIQUETTES A VALEUR AJOUTEE
POUR LA 4E ANNEE CONSECUTIVE

Voici maintenant quatre années que les équipes d’Alliance Etiquettes s’investissent dans
la réalisation d’une collection d’étiquettes originale et innovante. Pour 2024, ce sont 16
créations sur le grand théme de I’ART qui rejoignent les, déja trés nombreuses, autres
productions. Véritable appui pour les équipes commerciales, elles permettent aux clients
provenant de tous domaines d’activité de se projeter dans leurs propres modeles de
packaging. Que ce soit pour du vin, des spiritueux, des parfums, de la cosmétique, de la
décoration d’intérieur, de I’épicerie fine ou encore de I’agroalimentaire et de I'industriel,
Alliance Etiquettes est en mesure de combler les projets de ses clients.

« WE ART LABELS » : UNE COLLECTION SOUS LE SIGNE DE L’ART ET DE LA REBELLION !

Officiellement lancée au dernier Luxe Pack a Monaco, la Collection #04 « We ART labels » se veut
combative et haute en couleur. L’année passée nous plongions au cceur de la Divine Comédie de
Dante Alighieri, cette fois-ci nous voyageons bien plus au-dessus des nuages en s’attaquant a ce
mastodonte qu’est ’ART ! Peintres, sculpteurs et mouvements artistiques d’antan et d’aujourd’hui
se mélent dans cette collection d’étiquettes inédites et créatives. Un véritable travail de recherche et
d’analyse de faisabilité technique qui permet aujourd’hui d’ajouter 16 productions aux trois derniéres
collections.

UN DEFI TECHNIQUE ET ARTISTIQUE QUI MOBILISE TOUS LES SITES DE PRODUCTION ET
SERVICES D’ALLIANCE ETIQUETTES

C’est un travail commun de plusieurs mois qui a permis de faire naitre cette Collection #04. Les
équipes créatives francaises et italiennes de I'agence de design packaging Curiosity, les équipes
de production et de R&D, ainsi que les équipes de communication & marketing et du commerce
d’Alliance Etiquettes s’investissent chaque année a toutes les étapes clés de ce projet. De la création
a la commercialisation, cette série de collections occupe toutes les tétes jusqu’a la prochaine !

NELLY RODI, UNE ETUDE DES TENDANCES DE CONSOMMATION, ET DES PARTENAIRES
EN APPUI POUR CETTE COLLECTION

Pour naitre, une ceuvre artistique dépend bien évidemment de I'imagination de son auteur, mais
pas uniquement... Contextes social et sociétal, mouvements artistiques, contrainte matériel..., font
des ceuvres ce gu’elles sont. Il en est de méme pour les packagings de la Collection #04 d’Alliance
Etiquettes. Le cabinet de tendances Nelly Rodi a permis grace & son étude 2024 la naissance de
créations visionnaires par rapport aux concommateurs a venir. Quant a eux, les partenaires de cette
Collection #04 ont donné vie aux créations : verriers, papetiers, fabricants de clichés, de bouchons
ou de porcelaine..., les savoirs-faire de tous ces corps de métier au service des créations.

IMMERSION DANS L’'UNIVERS DE LA COLLECTION #04 AVEC AGNES DESLANDES ET
L’EQUIPE DE CREATION DE L’AGENCE CURIOSITY

« Nous aimons ce que nous faisons et cela se voit ! » note Agnés Deslandes, entourée de ses
designers packaging pour la Collection #04 : Barbara, Massimiliano, Karine, Paul & Francois.

+ ALLIANCE —
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ETUDE NELLY RODI :
UNE SOURCE D’INSPIRATION ET ANALYSE
DES TENDANCES A VENIR

Comme chaque année, Alliance Etiquettes base son travail de création sur les tendances
a venir. Cette année, afin d’affiner la pertinence de son travail, et de proposer des ceuvres
toujours plus artistiques et techniques dans I'air du temps, les équipes se sont basées sur
la trés renommeée étude « Life & style 2024 » de chez Nelly Rodi. Célebre dans le monde de
la mode, I’agence parisienne Nelly Rodi accompagne les marques des industries créatives
dans la compréhension des nouveaux standards de consommation et des nouveaux usages.

L’AGENCE NELLY RODI, LA REFERENCE N°1 EN DECRYPTAGE ET ANALYSE DES
TENDANCES DU MARCHE

L’agence Nelly Rodi décrypte et analyse les évolutions et les mouvements qui influencent les domaines
de la mode, du design, de la beauté et de la consommation. Ces recherches approfondies sur les
changements socioculturels, environnementaux, géopolitiques et économiques, les nouvelles attitudes
des consommateurs, les avancées technologiques, et les influences artistiques ont permis a Alliance
Etiquettes de créer une Collection #04 au plus proche des tendances émergentes de consommation.

Proposer des collections d’étiquettes différenciantes, adaptées et innovantes fait partie des priorités
de ces professionnels de I'imprimerie. C’est ainsi que I'agence Curiosity sélectionne avec grand
intérét ses palettes de couleurs, ses matieres et techniques d’'impression qui sauront s’adapter aux
différents marchés de ses clients, et cela pendant plusieurs saisons.

cosmetics

brands

LE CONSTAT DE L’ETUDE LIFE & STYLE 2024 DE NELLY RODI : APRI‘,ES DES ANNEES
DE RESISTANCE, DE RESILIENCE, DE RENAISSANCE ET DE REINITIALISATION,
VOICI VENU LE TEMPS DU REACT !
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En 2020, nous résistions face a la crise sanitaire ; en 2021, nous nous résilions face a ce défi ; en
2022, nous renaissions ; en 2023, nous nous réinitialisions pour mieux recommencer... En 2024, il
sera maintenant temps de réagir ! Voici le constat de I'agence Nelly Rodi pour cette année a venir.
Aprés une série de crises, notamment dans les domaines sanitaire, humain, écologique, financier
et géopolitique, le monde s’est divisé et a fait naitre des extrémismes. Nous retrouvons cette dualité
dans de nombreux aspects de la vie.
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Aujourd’hui 'hnumanité est a un tournant décisif de son histoire, mais va-t-elle choisir la bonne
direction ? Certains adoptent une attitude de repli, tandis que d’autres cherchent a maintenir un
esprit positif et a envisager un avenir meilleur. Quand est-il de vous ?
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Original

LES 4 GRANDS COURANTS DE CONSOMMATEURS ET LA REPONSE D’ALLIANCE
ETIQUETTE FACE A CE DEFI

Il nspirations
for

Arts

Alliance Etiquettes décide d'utiliser "ART pour valoriser le travail d'imprimeur et déclencher I'’émotion
chez les consommateurs. Nous retrouvons d’ailleurs 4 grands courants de ces derniers et de leurs
réactions : les éducateurs qui apaisent les esprits, les simulateurs qui suscitent I'admiration, les
instinctifs qui créent des alternatives et les performants qui innovent !

(;’est en s’appuyant sur ces constats et sur son agence de design packaging Curiosity, qu’Alliance
Etiquettes a pu imaginer ses 16 créations qui répondent aux tendances décrites par Nelly Rodi !

Alliance Etiquettes + ALLIANCE
= ETIQUETTES 9sur 24
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COLLECTION #04,
CE QU’IL FAUT RETENIR

La Collection #04 « We ART labels » c’est : le travail de toute une alliance de passionnés
d’imprimeurs d’étiquettes, la naissance d’une agence de design packaging nommée Curiosity,
la réinterprétation de 16 mouvements artistiques, la réalisation de 16 créations, le constat
de 4 typologies de consommateurs et de 4 thématiques uniques. Collection #04, c’est aussi
une combinaison de cette stratégie de marques, de matériaux de qualité et du savoir-faire de
ses équipes, tout en insufflant a chaque création du caractére, de la créativité et du sens aux
produits des clients.

LE POUVOIR DE L’ART ET DE LEMOTION DANS TOUTE LEUR SPLENDEUR !

Le vrai pouvoir de I'’ART est de transformer la réalité existante par I'’émergence d’'une nouvelle
émotion. Il sert a élargir notre état d’esprit, & nous apprendre de nouvelles choses. Il agit sur le
cerveau et sa plasticité mais agit aussi sur nos émotions. |l caresse notre cerveau et stimule les
hormones responsables du plaisir et de I'attachement : dopamine, sérotonine et morphine. C’est
cette approche de I’émotion et de l'attachement que procure 'ART qu'il faut appliquer a I'étiquette
pour capter le consommateur. Le slogan d’Alliance Etiquettes pour cette Collection #04 : We ART
labels ! Elevate labels to ART !

16 PRODUITS QUI TOUCHENT LES CONSOMMATEURS DE 2024 SUR DIFFERENTS
SECTEURS D’ACTIVITE

Champagne, diffuseur de parfum, vins, spiljitueux avec ou sans alcool, huile d’olive, confitures, sirop,
bubble tea, creme... les clients d’Alliance Etiquettes ont de quoi contenter les 4 grands courants de
consommateurs pour cette année 2024.

Découvrons-les sans plus attendre...

ALLIANCE —
. CTIQUETTES 1 sur 24 ©
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REAGIR EN APAISANT LES ESPRITS.
Leur profil : tradition, conservation, bien-vivre, respect, protection et spiritualité.

L'Art byzantin habille le champagne Byzance

« Plus que du luxe, c’est Byzance qui se dévoile. »
Karine, Designer packaging Curiosity

Il rassemble les richesses et les ornements les plus prestigieux. Il est le symbdle du luxe avec sa
profusion de matieres, (étain, velours, papier). Pour des consommateurs et une clientele haut de
gamme. A proposer sur des séries limitées et a fortes valeurs ajoutées. L' étain est travaillé en galbé et
2 couleurs, patiné ensuite pour conserver l'esprit ancien. La croix est posée sur papier velours telle un
bijou. Un bandeau papier avec impression en dorure fait vivre la bouteille de bas en haut.

L'Art hellénistique, Odyssée diffuseur de parfum

« Une odyssée en quéte de sens. »
Karine, Designer packaging Curiosity

Période de prospérité, elle nous inspire le bien-étre. Un diffuseur de parfum d’ambiance dans une
porcelaine Revol, avec son étiquette livret qui nous raconte le voyage, les vacances, les iles grecques...
Le macaron en étain donne tout le relief a I'identique des sculptures antiques. Un livret sous forme de
dépliant en quadrichromie et dorure nous raconte I'histoire de ce produit, I'effet dépliant suscite la
curiosité et la découverte.

L'Art antique grec, Laocoon vin

« Rappeler la puissance et la mystique des civilisations anciennes. »
Paul, Designer packaging Curiosity

La sculpture Laocoon est tirée de la mythologie grecque du prétre troyen Laocoon. Il fiit tué par 2
serpents alors qu'il mettait en garde les troyens sur la présence du cheval de Troie. Un des serpents se
love autour de la bouteille en étain sculpté créant une dynamique et un mouvement unique et trés haut
de gamme. Le tour de goulot en papier a teneur en fibres recyclées et impression 1 couleur complete le
packaging responsable. Etre impactant visuellement, en minimisant I'impact sur la planéte.

Art mexicain baroque, Tequila « Calaka de Agave »

« Une ivresse envoutante, un voyage sensoriel dans lI'espace temps. »
Agneés, Directrice de création Curiosity

Une tequila aux ambiances artistiques et traditionnelles mexicaines.
Hacienda, art baroque et fétes des morts. Une tri-matiére représentative

de ces ambiances. 2 papiers, le premier en base métallisée et épaisse et le
second au toucher plus structuré, plus ancien. L'étain fait monter en gamme
le produit avec une finition du bouchon en feuilles d'agave. Un macaron étain
patiné ferme I'étiquette chargé des symbodles du Mexique. De nouvelles idées
pour I'étain qui accompagne un produit traditionnel.

ODYSSEE
Inspiration :
Art hellénistique
Produit :
Diffuseur de parfum
Techniques : Impression
traditionnelle livret
dépliant en quadrichromie,
dorure et médaille en étain
Sites de production :
Alliance Etiquettes || |
Doué-en-Anjou & Etincia | |
Partenaire :

BYZANCE

Inspiration : Art byzantin il
Produit : Champagne
Techniques : Etain galbé,
impression 2 couleurs

et patiné, dorure,

papier velours

Sites de production :
Label Imprime & Etincia
Partenaires : Estal et
Winter&Company

Revol

WE ART LABELS WE ART LABELS  WE ART LABELS

LAOCOON
Inspiration : Art antique
Produit : Vin

Techniques : Etain sculpté,
impression une couleur
compleéte, papier

en fibres recyclées

Sites de production :
Etincia & Irisgraphic
Partenaire : SGM

a

CALAKA DE AGAVE
Inspiration : Art baroque
& mexicain
Produit : Tequila
Techniques : Papier métallisé,
papier structuré,
bouchon en étain
et médaille patinée
Sites de production :
Imprimerie Laulan & Etincia
Partenaire : Estal




REAGIR EN SUSCITANT LADMIRATION.
Leur profil : conviction, sensibilité, capricieux et provocateurs.

Le surréalisme, Eau de vie Le Feu au Lac

« S’amuser de la dualité entre le feu et I'eau, tout en poésie. »
Paul, Designer packaging Curiosity

Une eau de vie en apparence tranquille qui vient montrer sa force avec une découpe qui se leve pour former
la flamme. Sur un papier PP blanc en 2 couches, une prédécoupe quasi invisible incite le consommateur a
dévoiler I'esprit du produit. Créer un jeu avec client c'est le fidéliser. On dépoussiere les codes des eaux de
vie a la maniére de Magritte. Une étiquette atypique, ludique et intéractive avec le client.

Art optique, Syndrome de Stendhal Rosé en canette

« Créer une expeérience visuelle qui danse sur des rythmes psychédéliques. »
Francois, Designer packaging Curiosity

Inspiré de l'art optique de Vasarely, ce visuel capte le regard, hypnotise, et provoque des hallucinations
visuelles. Une tendance urbaine moderne remise au go(t du jour avec lI'ajout de couleurs fluos.

Les rosés en canette, un marché qui commence a bouger, pour une consommation nomade,
écoresponsable avec une cible jeune. Pour les petites séries, I'étiquette reste I'atout packaging
incontournable qui propose toute la panoplie d'embellissements de I'impression adhésive.

Le cubisme, Time Lapse whisky

« Quand le temps se détraque, la magie opére. »
Karine, Designer packaging Curiosity

Braque, inventeur du cubisme, déconstruit les formes et introduit des objets réels dans ses tableaux.
L'étiquette déstructurée dans son graphisme vient intégrer une montre gousset avec son couvercle en
étain repositionnable. Un objet de collection a conserver. L'étain propose des solutions remarquables
pour transformer vos étiquettes en objets de désir, en objet de collection.

Art Optique et digital, Solar Storm huile d'olive pimentée

« Une expérience galactique a chaque ouverture en mode rétro-futurisme. »
Francois, Designer packaging Curiosity

Le visuel reprend la technique du moiré ou plus précisément comment

en tirer profit pour créer l'illusion d'une animation. En faisant pivoter la
bague qui cercle le produit une animation se créée, sans fin et hypnotique.
Une création qui fait vivre le packaging et interagit avec les clients. Une
création en 2 étiquettes, une fixe et une autre qui tourne autour pour venir
dévoiler et animer la premiere. Le maintien est assuré par 2 lignes de vernis
gonflant en haut et en bas. Moderne, surprenant et captivant !

FEU AU LAC

Inspiration : Surréalisme
Produit : Eau-de-vie
Techniques : Découpe, papier
PP blanc 2 couches et pré-
découpe quasi-invisible

Site de production :

5 Sept Etiquette

Partenaire : Hrastnik 1860

FRENCH ROSE W

iy

{ SYNDROME

P9 DE STENDHAL
Inspiration :

Art optique

| Produit :

Rosé en canette

{ Techniques : Impression
% quadri et fluo

Site de production :
Label Imprime

Pase s 2
——— C0Tes pg provENEE .
- FTEWN ..::':
LT & -

WE ART LABELS WE ART LABELS  WE ART LABELS

TIME LAPSE
Inspiration : Cubisme

— == Produit : Whisky SOLAR STORM
= =+ Techniques : Vernis sablé et Inspiration : Art optique
-_—= gonflant, dorure et médaille en & digital
& _ - ® étain repositionnable Produit : Huile d'olive pimentée

Sites de production :
Imprimerie Laulan & Etincia
Partenaire : Estal

Techniques : 2 étiquettes,
une fixe, une mobile

et maintien assuré

par 2 lignes de vernis gonflant
Site de production :

Alliance Etiquettes
Doué-en-Anjou

l




PEPPINO

Inspiration :
Maniérisme
Produit :
Sirop de fruits
REAGIR EN CREANT DES ALTERNATIVES. chnnitz;es_”: Etthttlette
- - - - - ry = - echiraple, lllustration
Leur profil : créatif, transgressif, unique et expérimenté. el s o T
Site de production :
— Tonutti
L'’ART DE LA CONFITURE i W ’
0 Inspiration : Art tuel
Art conceptuel, L'art de la confiture Bl o noePue
’ . Techniques : Impression flexo,
« L'art du produit, le sens du concept. » grandes quantités possibles
Agnes, Directrice de création Curiosity 1o/ production;: Bernatic

On reprend l'idée de la banane scotchée par l'artiste italien Maurizio Cattelan, vendue en tant que
concept par la Galerie Perrotin 120 000 dollars. L'histoire a fait grand bruit, acheter un concept c'est - -
acheter une idée. Quel est le prix d'une bonne idée ? Démocratiser I'art et le rendre accessible en .
impression flexo pour des confitures. La flexo colle parfaitement a des impressions en grandes
quantités pour l'industrie agro-alimentaire par exemple.
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Le maniérisme, Peppino sirop de fruits

« Un simple sirop peut étre archi-beau. »
Karine, Designer packaging Curiosity

Arcimboldo, est un peintre maniériste italien, bien connu pour ses tableaux de compositions
symboliques grotesques de fruits. Une étiquette déchirable avec une réalisation d’'un portrait « a la
maniere de », générée par l'intelligence artificielle. Celle-ci sert de base aux designers pour travailler
une image complexe en un temps plus court. Il faut a I' IA 4 minutes pour faire l'illustration. Létiquette

déchirable qui révele une seconde étiquette dessous est un réel savoir-faire de notre imprimerie WE ART U\BELS WE ART LABELS WE ART I.I\BEI.S

italienne TONUTTI.

SAUVAGE

Inspiration : Art contemporain
Produit : Vin

Techniques : Superposition
de 3 papiers éco-congus,
comme un pochoir

Site de production :
Imprimerie Laulan

Partenaire : Estal

Art contemporain, Sauvage vin M63

Inspiration :

Renaissance italienne
Produit : Vodka
Techniques : Etiquette
déchirable, effet collector
Sites de production :
Tonutti & Etincia
Partenaires : Vinolok,
Vetroelite & Avery Dennison

« La nature, sauvage, se révélant dans la matiére : re(cycle) de la vie. »
Paul, Designer packaging Curiosity

Un mélange d'arts contemporains : les affichistes street qui déchiraient Les affiches superposées pour
créer des oeuvres et I'art du pochoir. 3 papiers RSE, une thématique RSE chére aux consommateurs ur-
bains en mal d'utopie et en quéte de sens. L'étiquette est créée comme 3 pochoirs qui se superposent,
avec 3 papiers écoresponsables différents. Une thématique sur la prise de conscience de la disparition
des animaux pour influencer une consommation responsable.

La Renaissance italienne, M63 vodka

« J'ai vu un ange dans le marbre et je I'ai libére. »
Barbara, Designer packaging Curiosity

Moz ||

1A DIVIN VODU *

Le David de Michel-Ange est I'une des oeuvres les plus représentatives

de la Renaissance italienne et I'une des sculptures les plus célebres au
monde. La vodka M63 va jouer sur les différentes parties de la statue pour
créer des effets de surprise. avec I'étiquette déchirable qui dévoile les secrets
gardés. Effet garanti, effet collector et savoir-faire adapté aux produits qui
ont besoin de se mettre en lumiére.




REAGIR EN ACTIVANT L'INNOVATION.
Leur profil : urbain, moralisateur, raisonnable, et rigoureux.

Pop culture, BOB bubble tea

« Grace a l'impression aléatoire, on illustre la pop culture. »
Francois, Designer packaging Curiosity

Bob est une boisson en vogue : le bubble tea qui reprend les codes graphiques inspirés de l'artiste
Keith Haring. Il souhaitait que l'art puisse s'adresser au plus grand nombre. Des oeuvres tres
graphiques et urbaines. Typiquement une cible citadine avec I'étiquette en impression aléatoire

pour créer une collection et I'envie d'avoir toutes les références. Une incitation a I'achat. Limpression
numérique aléatoire peut également étre une alternative a la contrefagon.

Art animalier, FREE BIRD gin sans alcool

« Deux époques, deux styles qui se superposent. »
Paul, Designer packaging Curiosity

2 époques, 2 styles. Une planche animaliere antique et une moderne dans le style pochoir street art.
L'association de la tradition et de la modernité citadine, avec une bonne résolution : le sans alcool.
L'étiquette est composée de 2 papiers écoresponsables, I'effet déchiré est simulé en impression.

Un macaron en étain vient réhausser I'ensemble pour rester dans la nomenclature des Gins, et donner
les informations principales sans altérer la création basée sur I'assemblage des papiers.

Art du portrait, EUDAIMONIA vin effervescent

« En compagnie d’un bon démon, bohéme dorée. »
Massimiliano, Designer packaging Curiosity

Modigliani a révolutionné I'art du portrait féminin. Le vin effervescent comme la recherche d'une autre
consommation pour le vin, se sert de ce code pour relever la qualité avec des dorures microstructurées,
des galbées pour attirer une cible urbaine féminine en recherche d'exception. Les détails sont poussés
au maximum d'une maniere moderne et filaire. C'est ce que permet la microstructure.

Art contemporain, COSMETICS SOULAGE

« Le noir est matiere. »
Agneés, Directrice de création Curiosity

Pierre Soulages, le maitre du noir, celui qui donnait de la lumiere au noir
avec ses lignes et ses galbés. L'idéal pour un ensemble cosmétique boitage
et étiquette qui joue dans I'élégance subtile. Un packaging haut de gamme
tout en finesse. La boite noire mate est décorée avec des lignes fines gal-
bées ou vernis qui viennent apporter relief et lumiére. Létiquette en noir
brillant se pare des mémes techniques pour un rendu luxueux et subtil.

BOB

Inspiration : Pop Art
Produit : Bubble tea
Techniques :

Impression numérique
aléatoire et étiquette unique
Site de production :

NS Imprimerie

FREE BIRD
Inspiration :

Art animalier

Produit :

Gin sans alcool
Techniques : Complexage
de papier éco-congu
et médaille en étain
Sites de production :
Imprimerie D3, Etincia
& Laulan

Partenaire : Estal

EUDAIMONIA

Inspiration : Art du portrait
Produit : Vin pétillant
Techniques : Dorures micro-
structurées et galbées

Site de production : Tonutti
Partenaire : Fredigoni Self-
Adhesives & Albertin Cliches

EUDAIVIOMIA

T

COSMETICS SOULAGE

Inspiration :

Art contemporain

Produit : Cosmétiques

Techniques : Packaging sur HP vernis
et galbé, étiquette vernie et galbée
Sites de production :

Label Imprime & Alliance Etiquettes
Doué-en-Anjou
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DES PARTENAIRES
A LA HAUTEUR DES CREATIONS

Bouteilles en verre, porcelaine, papiers, clichés d’impression, bouchons..., cette année
encore Alliance Etiquettes a bien su s’entourer. Chaque partenaire a permis la réalisation et la
mise en beauté des étiquettes de Collection #04. Un grand merci a eux pour leur participation
dans ce beau projet !

ESTAL / VERRIER / FABRICANT DE BOUCHONS :

Estal est une entreprise espagnole spécialisée dans la fabrication de solutions d’emballage en
verre haut de gamme, principalement pour I'industrie des boissons et des spiritueux. Fondée en
1999 et basée a Barcelone, en Espagne, Estal est devenue un acteur majeur dans le domaine de
’'emballage en verre grace a son engagement envers l'innovation, le design et la durabilité.

HRASTNIK 1860 / VERRIER :

Hrastnik 1860 est une entreprise spécialisée dans la production de verre et d’emballages en verre.
Elle a été fondée en 1860 et est basée a Hrastnik, en Slovénie. L’entreprise est renommée pour sa
longue tradition dans la fabrication de produits en verre de haute qualité. Elle propose une gamme
diversifiée de produits en verre, notamment des bouteilles, des pots, des conteneurs et d’autres
emballages en verre pour diverses industries, notamment I'alimentation, les boissons, la parfumerie
et les produits pharmaceutiques.

VETROELITE / VERRIER :

Vetroelite est une entreprise italienne spécialisée dans la fabrication d’emballages de luxe en verre
sur mesure. Elle se distingue par son expertise dans la conception et la production d’emballages en
verre haut de gamme pour les industries du parfum, de la cosmétique, des spiritueux et des produits
de luxe. Vetroelite se démarque par sa capacité a personnaliser et a créer des emballages en verre
exclusifs, répondant aux besoins spécifiques de chaque client.

REVOL / FABRICANT DE PORCELAINE :

Revol est une marque francaise renommée dans le domaine de la porcelaine culinaire et de la
céramique. Fondée en 1768 a Saint-Uze, en France, par la famille Revol, 'entreprise a une histoire
riche et une longue tradition dans la fabrication d’articles en porcelaine et en céramique de haute
qualité. Revol est appréciée pour son savoir-faire traditionnel, sa créativité dans la conception de
produits et son engagement envers la qualité.

WINTER & COMPANY / PAPETIER :

Winter & Company, basée en suisse, est une entreprise internationale de confiance qui fournit
des matériaux de haute qualité a de nombreuses marques mondiales et agences de design. Leur
engagement envers la créativité se reflete dans le développement de matériaux sur mesure en
collaboration étroite avec leurs clients. lls offrent également des conseils basés sur une écoute
attentive et une vaste expérience accumulée sur plusieurs décennies.

+ ALLIANCE —
= ETIQUETTES 21sur 24 © info@allianceetiquettes.com

www.allianceetiquettes.com



DES PARTENAIRES
A LA HAUTEUR DES CREATIONS

FEDRIGONI SELF-ADHESIVES / PAPETIER :

Fedrigoni Self-Adhesives est une division de I'entreprise italienne Fedrigoni Group. Cette division
se spécialise dans la fabrication d’étiquettes auto-adhésives de haute qualité pour diverses
applications industrielles, notamment dans les domaines de I'’emballage, de la promotion, de la
communication visuelle et de I'étiquetage. Fedrigoni est présent a I’échelle internationale et jouit
d’une solide réputation en tant que fournisseur de choix pour les professionnels des arts graphiques
et de lI'impression.

AVERY DENNISON / PAPETIER :

Avery Dennison est une entreprise mondiale spécialisée dans les solutions d’étiquetage et de
matériaux adhésifs. Fondée aux Etats-Unis en 1935, I’entreprise est connue pour sa vaste gamme de
produits, notamment des étiquettes, des films adhésifs, des matériaux de marquage, des étiquettes
RFID (radio-identification), et bien plus encore. L’entreprise se distingue par son engagement envers
linnovation, la durabilité et la personnalisation, contribuant ainsi a I'amélioration des processus
d’étiquetage et de branding pour ses clients a I'’échelle mondiale.

ALBERTIN CLICHES / FABRICANT DE CLICHES :

Albertin Cliches est une entreprise italienne spécialisée dans la fabrication de clichés et d’estampages
d’impression. Depuis sa création, cette derniere a constamment mis I'accent sur I'évolution en
tant que fondement de son activité et de son identité de marque. Elle a investi dans de nouveaux
équipements, des logiciels modernes et des processus de travail innovants pour offrir a ses clients
un service visant a rendre leurs produits uniques.

SGM / FABRICANT DE CLICHES :

SGM, une entreprise familiale de gravure sur métaux, a été fondée en 1983 et a rejoint le Groupe
Vacher en 2009. Elle est reconnue comme leader sur le marché national de la fabrication de poingons
de frappe et aspire a se développer a l'international. Grace a sa qualité, son savoir-faire et son
expérience, SGM est devenue un partenaire privilégié des imprimeurs et cartonniers de grandes
marques de luxe telles que L'Oréal, Lancéme, Dior, Guerlain, Givenchy, Hermés, YSL, Chanel,
Kenzo, ainsi que des maisons de spiritueux renommées.

VINOLOK / FABRICANT DE BOUCHONS :

Vinolok est une entreprise tchéque spécialisée dans la fabrication de bouchons en verre haut de
gamme pour les bouteilles de vin et de spiritueux. Ces bouchons en verre sont congus pour sceller
hermétiquement les bouteilles tout en offrant une esthétique élégante et moderne. Vinolok est
reconnue pour sa capacité a personnaliser ses bouchons en verre en fonction des besoins et des
préférences des producteurs de vin et de spiritueux, contribuant ainsi a renforcer 'image de marque
et la présentation de leurs produits.

A PROPOS

A PROPOS DE CURIOSITY, AGENCE DE DESIGN PACKAGING D’ALLIANCE ETIQUETTES

L’agence de design packaging d’Alliance Etiquettes est engagée dans la création auprés des
marques de tous horizons depuis les années 1950. Officiellement baptisée Curiosity depuis
cette fin d’année 2023, elle a pour mission d’offrir des solutions personnalisées d’'impression
qui répondent aux besoins des clients de tous les domaines : vins et spiritueux, épicerie fine,
cosmétiques, décoration d’intérieur, agroalimentaire et industrie. L’'agence regroupe a ce jour 11
créatifs passionnés, qui travaillent en parfaite coordination avec les équipes PAO et techniques
réparties sur 11 imprimeries d’Alliance Etiquettes en France et 1 en ltalie. Leur niveau de
compétence et d’'implication est incomparable, menant a un taux de transformation des briefs en
réalisations produites de 93% !

A PROPOS D’ALLIANCE ETIQUETTES

La création et I'impression d’étiquettes notamment adhésives constituent le métier d’Alliance
Etiquettes depuis plusieurs générations. Créé en 2015 par Olivier Laulan, son président actuel,
le groupe rassemble aujourd’hui des techniques, des compétences, des savoir-faire maitrisés
et adaptés aux besoins des marques. Le récent rachat de Tonutti, imprimerie italienne, prés de
Venise, spécialisée dans le vin et le Prosecco en particulier, vient encore renforcer son péle
créatif. Sur un trend ascendant, le chiffre d’affaires du groupe a atteint 120 millions d’euros en
2022 avec un effectif de 475 collaborateurs en France et 97 en ltalie. Précurseur dans I'impression
numérique et dans I'impression sur étain avec Etincia, en alternative au papier, Alliance Etiquettes
a 'ambition de devenir « la » référence européenne des solutions d’impression premium.

+ ALLIANCE
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Toutes les créations, réalisations techniques et impressions sont
d’ALLIANCE ETIQUETTES,
propriétaire de CURIOSITY
THE CREATIVE DESIGN AGENCY OF ALLIANCE ETIQUETTES
Crédit Photos : Anthony Parisey
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