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13 créations
Une collaboration entre

Curiosity et des artistes

La Collection 05.

Cette année, Curiosity se démarque en
collaborant avec des artistes pour vous
présenter sa nouvelle collection.

Une collection « Capsule » pleine de
promesses créatives et techniques.

13 créations uniques en collaboration entre

des designers et des des artistes.

Un travail de direction artistique pour les
designers, un travail suivant un brief pour les
artistes. Un large éventail de techniques
artistiques nous a inspiré : peinture,
photographie, sculpture, mosaique, gravure,
aquarelle, IA...

Nos projets de designs ont fédéré les artistes
sélectionnés et leur motivation a travailler avec
nous a permis une belle collaboration.

Bienvenue dans le nouvel univers design
produit de Curiosity !

/Who'swho/

13 créations

|
6 designers

LUrOSItY IS DacK !

Karine Bor

Francois de Lavalette
Agnes Deslandes
Massimiliano Gosparini
Barbara Passon

Paul Vergez

10 artistes

<James Green ? > Volhta ?

< Jaco Putker ? < Roxane Duraffourg ?
< Tutank ? < Settimio Benedusi ?

< Ute Burger ? < AL.One ?

< Elisabetta Novello ? > Magali Cazo ?
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Aborder les futures tendances ne se fait pas

au hasard. En plus des tendances artistiques

gue nous observons chaque année, se greffent
les contraintes géopolitiques, climatiques et
économiques.

Définir les enjeux de consommation de demain
prend en compte tous ces parametres, c'est cette
vision globale que NellyRodi nous apporte.

Dans un contexte mondial trés chahuté, nous
restons persuadés que les changements nous
aident a grandir : RISE, la thématique ambitieuse les choses qui tombent
2025 soufflée par NellyRodi, vient renforcer en panne, « il faut que

notre collection. RISE, c'est aussi aider les autres AGENCY 0F KLLNGE ETTaUETTES VZ- . Je range ma chamore »,
a grandir, et cette collaboration Artistes et W 2 [P SSI0 610 B, 12

Desi lus haut superbes créations et des
esigners Nous pousse un cran plus haut. artistes au rendez-vous !

/Capsule/
Notre quotidien : Ia pluie,
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pourquol
Aujourd’hui, ce regard se dirige vers le haut. Le

but : prendre de la hauteur pour y voir plus clair,

Ces 4 comportements
nous donnent 4 profils

consommateurs :
Décoller du sol pour révéler un nouveau point de vue.
Atteindre un niveau supplémentaire d'intelligence, THE
d'excellence, mais aussi une forme de détachement, PEACEMAKERS
de distance, qui aide a remettre les choses en (LES PACIFICATEURS)
perspective. —
Rise ! THE

Un changement de perspective salutaire, un nouveau
souffle qui s'exprime a travers quatre comportements :

La RECONCILIATION cherche & apaiser les fractures
et a recréer des liens.

La RECREATION parie sur le jeu et le divertissement
pour apporter ce pas de c6té qui aide a voir autrement.
La REVOLUTION entend alerter, stimuler, entrainer
sans violence.

Enfin, la RECONSTRUCTION invite a faire table rase
et a inventer le futur tout en ayant connaissance de ce
qui nous a précédé.

IRONICALS
(LES IRONIQUES)

- THE
- TURBULENTS

(LES TURBULENTS)
THE

VOLUNTARISTS

(LES VOLONTARISTES)




Tendances consommateurs NellyRodi

The Peacemakers
Les Pacificateurs

IIs sont dans la
réconciliation.
Motivés par la tradition
et I'’émotion.

LES DRIVERS :

VALORISER LEMOTION
ENCOURAGER LES FUSIONS
FLIRTER AVEC LA « SANTESOTERIQUE »
INTEGRER EN SELECTIONNANT

The Ironicals
Les Ironiques

lls sont dans la
récréation.
Motivés par I'émotion
et I'expression.

LES DRIVERS::

MISER SUR LE CAUSTIQUE
S'EN REMETTRE AU HASARD
PRONER LE « COOL SEX »
FAIRE DE LA MORT UN
NOUVEAU DEPART

The Turbulents
Les Turbulents

Ils sont dans la
révolution.
Motivés par l'expression
et la raison.

LES DRIVERS::
INTERAGIR COLLECTIVEMENT
S'ENGAGER AVEC PANACHE
DEMOCRATISER LE PARTAGE
TROP, CE N'EST JAMAIS ASSEZ !

4 grandes tendances

The Voluntarists
Les Volontaristes

lIs sont dans la
reconstruction.

Motivés par la raison
et la tradition.

LES DRIVERS :
REVENIR AUX ORIGINES
TOUT REGENERER
TRANSCENDER LES FRONTIERES
DEVELOPPER L'ECOLOGIE PROSPECTIVE

Photographies : NellyRodi
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. { /8, ~ CEREMONIAL GRADE
KASHU MATCHA THE —q'”‘*-. .  FROM KIGOSHIMA
AGNES DESLANDES & JACO PUTKER Artiste Graveur g ¥, KYUSHU - JAPAN

Kashu matcha est un thé vert d'ombre en poudre.
Traditionnellement utilisé pour la cérémonie du thé

au Japon. Rond et moelleux en bouche, il développe
de belles notes végétales.

Le packaging s'accorde en rondeur avec un trio
d'étiquettes qui habille élégamment la boite.

La gravure imaginée et réalisée par Jaco Putker,
artiste hollandais, nous transporte dans ce cérémonial
du thé et de la tradition japonaise. Le design vient
estampiller la gravure en Iégéreté avec une dorure
verte transparente et une dorure or qui orne la
marque. Le logotype rond en dorure et vernis

brillant se met en valeur au milieu d'un packaging mat.

SITE D'IMPRESSION : LABEL IMPRIME R‘\
Informations techniques : RECYCLE
Impression numérique sur papier recyclé, double dorure Lesfontaur et gosives
a chaud et vernis sérigraphique. biosourcés
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THE ARTFUL CHAMPAGNE
AGNES DESLANDES & JAMES GREEN Artiste Peintre

The Artful champagne va vous étonner ! Il faut arracher
la premiére étiquette pour découvrir une ceuvre

de James green artiste peintre. James trouve plus
puissant de capturer I'essence d’'une personne plutét
que de restituer une image exacte. C'est cette impression
de vitalité gestuelle et d'effet pictural riche qui nous

a inspiré l'association avec un champagne blanc

de noirs, contrastant I'image sobre de la premiere
étiquette avec I'éclat de vivacité de la seconde étiquette.
Capturons l'essence du champagne !

Le design de I'étiquette déchirable est sobre, épuré

mais en y regardant de pres, les techniques d'impression
(galbé, dorure, encre sérigraphique) nous plongent

dans l'univers élégant du luxe. Il laisse la part a
I'imprévisible pour proposer un packaging unique.

Osez déchirer un chef d'ceuvre !

SITES D'IMPRESSION : TONUTTI & ETINCIA
Informations techniques :

Impression tri-matieres offset quadri, pantone 803,

galbage a sec, dorures a chaud.

Etain : sérigraphie et galbage. Etain recyclé et réemployable.

HAMPAGN E

BANC DE WowRs

En
- Fance

w |
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SOLSTICES VERJUS SANS ALCOOL

PAUL VERGEZ & ROXANE DURAFFOURG
Artiste Peintre

L'apéritif Solstices puise son identité dans un
savoir-faire ancien. Du Verjus, extrait de raisins récoltés a
la main, des fleurs et des épices, remis au go(t du jour en
gastronomie et mixologie frangaises.

Le travail de l'artiste Roxane Duraffourg, tourné a ses
débuts sur I'enluminure médiévale, accompagne
Solstices avec son ceuvre picturale plus contemporaine.
Des personnages aux formes géométriques qui donnent
de I'étrangeté a leurs postures.

Solstices se raconte sur une étiquette entourante
composée de 3 papiers éco-congus et de 3 dorures,

2 en nuances de bleus et 1 holographique.

L'étiquette se démarque par un onglet latéral :

élément d'appel pour les consommateurs.

_|_

SITES D'IMPRESSION : IMPRIMERIE LAULAN R<\
& ALLIANCE ETIQUETTES DOUE-EN-ANJOU RECYLE

Informations techniques : Les frontaux et lassnes
sont. vgcyclés gvou

Impression numérique tri-matiéres sur papiers recyclés avec 3 dorures a chaud. biosourcés
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DRYADE ABSINTHE BLANCHE

Francois de Lavalette & TUTANK Artiste lllustratrice

L'absinthe blanche Dryade fait référence aux nymphes
gardiennes des foréts.

Dépeintes comme timides et réservées, elles
n‘apparaissent que tres rarement.

Un imaginaire, un jardin secret matérialisé sur cette
étiquette par l'attente de l'apparition a l'orée de la forét.
Pour construire ce packaging, l'artiste Tutank, au style
graphique et féérique, nous apporte une collaboration
idéale.

L'étiquette est construite avec 2 niveaux de lecture,
le premier comme point d'observation, contemplant
le second plan ou devrait avoir lieu I'apparition d'une
Dryade. Le packaging pousse a la curiosité et nous em-
mene dans l'imaginaire d’'une légende.

_|_

SITE D'IMPRESSION : ALLIANCE ETIQUETTES DOUE-EN-ANJOU

Informations techniques : - (\
Impression numérique et numérique renforcée sur papier recyclé R R

et papier transparent réduit en microns, REDUIRE RECYCLE
vitrophanie, bi-matieres, dorure & chaud. Les fontauxet lassines Les fontaur et glassines

ontun grammage réduit sont recyclés et/ou
pour réduire les déchets biosourcés




vC

/Collection 05/

Les lroniques




Collection

05 [ed—

SRR [ es Ironiques

La Collection 05 /CAPSULE/

Citizen can, les pale Ale américaines sont nées dans

les années 80. Le packaging surfe sur cette thématique
du réve américain, californien, avec des couleurs vives
obtenues avec des encres fluos et quadri sur un

papier mat. AL.One artiste digital et IA travaille ses
photographies avec la nostalgie des années évoquant

la liberté et la part de réve.

Lambiance urbaine et la chaleur sont mises en avant
avec le nom, et en opposition avec la dorure argent qui
amene de la fraicheur. Une biére fraiche sur une ville hot.
Citizen can, un pied de nez a un mirage de chaleur qui
pousse chacun a la folie pour enfin revenir a des choses
simples.

L'étiquette propose une reflexion actuelle sur le
changement climatique dans les villes. L'étiquette

est posée sur une canette aluminium recyclable a l'infini.

+

SITE D'IMPRESSION : IRISGRAPHIC

Informations techniques :
Impression flexo sur couché mat, quadri et pantone fluo, dorure a froid argent.
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SKIN MAKE-UP BASE

AGNES DESLANDES & AL.ONE Artiste Digital et IA

Skin make-up (mirror of the soul). Létiquette livret
permet non seulement d'avoir un certain volume
d'informations sur une étiquette, mais également de
poser un univers de marque trés complet.

Ce choix d'étiquette permet une premiére approche
stratégique moderne de la marque et révele 'univers
produit sur la seconde étiquette. Le papier silver de la
premiere couche a un effet miroir de la seconde couche.

L Kill

Le miroir est le symbole du make-up et de la beauté. . ! PRIME BOOSTER
L'illustration de I'artiste AL.One emprunte les codes 5 " 'iBase e fe
de la mode en ajoutant des couches make-up MIR s Hydratante
modernes. vl

Sur le couvercle une étiquette 3 volets (Trilabel) parle
des valeurs de la marque.

L'étiquette livret, c'est un moyen d’habiller vos
packagings de maniére fashion !

+

SITES D'IMPRESSION : 5 SEPT ETIQUETTE & BERNETIC

-

Informations techniques : R

Etiquette : impression flexo papier pp réduit en microns, bi-matiéres, REDUIRE

désensibilisation colle. Etiquette livret ronde : impression flexo papier pp Les frontaux et glassnes
ont un gramm

. . . . |
réduit en microns, 3 feuillets. ou e s dkchts
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(SIC) VIN
AGNES DESLANDES & AL.ONE Artiste Digital et 1A

(Sic) Vin. A la fin d'une citation, sic signale I'exactitude
du texte ou une erreur manifeste. AL.One, sur son ceuvre
photographique, pose un plexi brisé et rayé, comme une
erreur volontaire. Nous reproduisons l'effet de couches
papier photo et de plexi avec une bi-matiéeres papier et
papier transparent imprimé de rayures.

Un autre papier transparent prolonge l'étiquette pour
mettre en valeur la marque avec du vernis gonflant
simulant le gravage de la bouteille.

L'étiquette nous emmeéne dans l'univers de I'imaginaire
et crée la différenciation avec des techniques de
superpositions et des effets optiques.

+

SITE D'IMPRESSION : NS ETIQUETTES _ (\
Informations techniques : R R
impression nL’Jmenque,‘tn-maUer'es, papiers pp redm,t en microns,  peoire RECYCLE
papier recyclé, dorure a chaud microstructurée nacrée, vernis Les frontaux et glassnes Les frontau et gassines

ont un grammage réduit sont recyclés et/ou

sérigraphique gonflant. pour réduite es déchets biosourcés
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CARESSES PARFUM
KARINE BOR & MAGALI CAZO Artiste Peintre

Féminin, audacieux et poétique, la promesse d'un
packaging de parfum en collaboration avec Magali
Cazo.

En contre-pied aux packagings de parfums souvent
impersonnels. Notre travail s'est attaché a créer un
véritable storytelling sur la base du souvenir des
caresses du passé et de I'empreinte olfactive que laisse
le parfum lors de la rencontre.

L'étiquette enroulante, complexe, tantét papier, tantot
transparente, se joue de cette transparence

pour évoquer le souvenir flouté a travers le produit.
Les mains noires, élément marquant de l'ceuvre,
reviennent en leitmotiv pour marquer le packaging et
notamment en étain sur le flacon.

La symbolique de la main : un savoir-faire autour d'un
packaging d'une extréme délicatesse.

SITES D'IMPRESSION : IMPRIMERIE D3,
ALLIANCE ETIQUETTES DOUE-EN-ANJOU & ETINCIA R'

Informations techniques :

impression numérique, bi-matiéres, papier réduit en microns,
papier recyclé, vitrophanie, dorure a chaud, dorure galbée.
Etain noir mat.

REDUIRE
L nes
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CARE COSMETIQUE
KARINE BOR & MAGALI CAZO Artiste Peintre

Le parfum Caresses s'accompagne d'une creme dans
la méme veine.

Care cosmétique jour, s'entoure de douceur et de
courbes en gardant I'identité des mains qui font
I'embleme de la marque. En dorure noire sur I'étiquette,
en galbé sur le Packaging qui 'accompagne. Toujours
basé sur I'ceuvre de Magali Cazo, le flacon et son
boitage alternent entre le réve et I'exploitation

de symbdles pour créer une ambiance forte. Sur le
couvercle, une étiquette livret en 3 volets vient
apporter les informations produit nécessaires.

Un papier haut de gamme est largué sur la couverture
du livret pour sortir des codes livret promotionnel.

Le détail devient luxe.

SITES D'IMPRESSION : IMPRIMERIE D3, BERNETIC,
SFEA & LABEL IMPRIME

Informations techniques :

Boitage : impression numérique recto verso, galbage, pelliculage (\

soft touch. R R.)

Etiquette: papier recyclé sérigraphie, dorure a chaud. RECYCLE REEMPLOYE

Etiquette livret 3 feuillets : impression flexo et numérique, bi o b imablepemet

oooooooooo

matiéres, papier réemployable, complexage, désensibilisation.
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HUILE D'OLIVE EXTRA VIERGE AMARE
BARBARA PASSON & SETTIMIO BENEDUSI
Photographe

AMARE

. T , ) . Olio Ext ine di OI
Ce qui rend un produit unique, c'est sa rareté. L'artiste IS T0ine di Offvs

et photographe italien Settimio Benedusi répond
parfaitement aux themes de l'origine et de la rareté. Sa
photographie, prise du point de vue des oliviers qui
regardent la mer a inspiré cet emballage. Il renforce le
caractere unique grace a un procédé d'impression tres
rare : le platine palladium pour ses photographies.
L'étiquette sobre, imprimée sur un matériau
transparent dérivé de plastiques récoltés dans la mer.
Lemballage a une certaine rigueur dictée par son
aspect fonctionnel, rigueur perturbée par les gouttes
d’'huile en étain qui s'écoulent du goulot de la bouteille.
Un tag NFC placé entre les deux couches qui
composent |'étiquette et qui, lu avec un smartphone,
permet d'une part de protéger le produit et d'autre part
de communiquer. L'esthétique au service de la
fonctionnalité : telle est I'essence de I'huile Amare.

italiang

realizzato solo ed unicamente '
con olive taggiasche
& spremuto a freddo
dal Frantoio di Sant'Agata
d'Oneglia a Imperia,

selezione speciale
Settimio Benedusi

SITES D'IMPRESSION : TONUTTI & ETINCIA

Informations techniques : (\

impression numérique, bi-matieres, papier réduit en microns, R R
papier recyclé, Dispositif NFC, soutien a la communication et R -:
lutte contre la contrefagon. . es s "
Etain recyclé galbé. ferecyc '
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ATLAS TABLETTE DE CHOCOLAT
FRANCOIS DE LA VALETTE & VOLHTA
Artiste lllustrateur Numéri

Traditionnellement, les emballages de tablettes de
chocolat sont directement imprimés sur le papier.
L'épicerie fine est a la recherche du produit rare et le
principe de positionner une étiquette sur I'emballage
évoque une caution, une signature supplémentaire.
Atlas est un remix moderne du style Art Déco
travaillé avec l'artiste Volhta sur une illustration
numérique reprenant les rouages de la fabrication du
chocolat. Un hommage a la nature et au génie humain
dans la transformation de cette feve de cacao.
Rehaussé d'une dorure, le packaging integre aisément
les codes d'un produit haut de gamme.

SITE D'IMPRESSION : IMPRIMERIE LAULAN ‘\
Informations techniques : R
impression numérique et sérigraphique, dorure a chaud RECYCLE

Les frc

sur papier recyclé chanvre. !




Collection

05

by Curiosity

La Collection 05 /CAPSULE/

GIN 24
MASSIMILIANO GOSPARINI
& ELISABETTA NOVELLO Artiste Plasticienne

GIN 24 joue sur l'origine naturelle du produit et sur la
lumiere. Il s'inspire de l'ceuvre «Archivio» de

I'artiste italienne Elisabetta Novello, dans laquelle
elle explore les fragments naturels des espaces qu'elle
étudie.

Le design offre une étiquette enroulante transparente,
capturant les archives organiques des feuilles et de

la poussiere dans I'étiquette, comme une diapositive
de laboratoire. La poussiere, la sérigraphie et la feuille
d'or symbolisent le passage du temps en offrant

des points de rupture dans la lumiere. L'étiquette
nostalgique contraste avec le logo 24 (XXIV) en étain
sur le col de la bouteille.

Le packaging joue avec la lumiére, annongant l'arrivée
de nouvelles pousses et d'une nouvelle vie représentée
par le logo 24, en référence a l'année de la

nouvelle naissance : 2024 !

+S|TES D'IMPRESSION : TONUTTI & ETINCIA
Informations techniques :

impression numérique, recto verso, papier transparent,
dorure, vernis sablé.

Etain : sérigraphie et galbage.
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NOCTURNE VIN
PAUL VERGEZ & UTE BURGER Sculpteur Fondeur

Ute Burger, artiste sculpteur installée en Gironde,
nous offre l'opportunité d'aborder le theme animal cher
a Curiosity. La technique du raku liée a I'image de la
chouette a largement inspiré cette création qui tend a
reprendre cette technique en imprimerie.

C'est un mélange de matieres brutes avec le papier
noir et de terre vernissée craquelée sur le blanc avec
dorure microstructurée qui imite I'effet raku.

L'équilibre blanc / noir donne un réalisme magique a
Nocturne tout en conservant la particularité des
animaux sculptés de lartiste. La nuit, les couleurs
s'estompent pour laisser place aux formes et aux
contrastes. Létiquette propose une découpe
spécifique pour renforcer cette idée de forme.

+

SITE D'IMPRESSION : IMPRIMERIE D3
Informations techniques :

impression numérique, papier tintoretto black,
blanc premium et dorure transparente.




Aux artistes qui nous ont accompagnés
pour construire cette collection.

<James Green

jamesgreenartist.co.uk
<Volhta

volhta.com

<Jaco Putker
jacoputker.com
<Roxanne Duraffourg
roxaneduraffourg.com
<Tutank

tutankart.com

<Settimio Benedusi
benedusi.it

<Ute Burger

uteburgerwixsite.com/uteburger

<Al.One

<Elisabetta Novello

mariaelisabettanovello.it

<Magali Cazo

www.illustrissimo.fr

L'équipe Curiosity at work :

Karine Bor

Francois de Lavalette
Massimiliano Gosparini
Barbara Passon

Paul Vergez

Agneés Deslandes : Direction de création

Merci a nos partenaires :
Reis Packaging
VetroElite

Kurz

H+M

Avery Dennison

UPM Raflatac
Oropress

Vinolok

Photographies : Miguel Ramos (Bordeaux)
www.miguelramos.fr

Crédits photos brochure :
Unsplash: Boulanger, Gatheca, Lauton, kilcoyne.
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REDUIRE RECYCLE REEMPLOYE

Les frontaux et glassines Les frontaux et glassines L'adhésif lavable permet
it Je recyclage des matériaux
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